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Prodottidilusso. Limiti alle modalita di acquisto

Se ¢ di Dior non vain saldo

Marella Naj Oleari

La vendita di prodotti ad
outlet o a discount da parte del
licenziatario di un noto mar-
chio della moda, senza il con-
senso del titolare, puo costitui-
re attivita idonea ad intaccare
il prestigio e la rinomanza del
marchio e atto di contraffazio-
ne a tutti gli effetti. E quanto ha
stabilito ierila Corte di Giusti-
ziaUeinunadecisione destina-
ta a far discutere, complice an-
che il periodo poco favorevole
per le vendite del comparto
modain generale.

1l caso sottoposto all’esame
della Corte trae origine dalla
vendita, da parte diunlicenzia-
tario Dior, di una partita di pro-
dottiaundiscount store, nono-
stante il contratto di licenza
prevedesse espressamente che
illicenziatario, al fine di mante-
nere la notorieta ed il prestigio
del marchio, non potesse ven-
dere i prodotti a grossisti e ri-
venditori di partite in saldo,
senza il consenso di Dior.

Ebbene in un caso del gene-
re, la violazione rimane confi-
natainambito contrattuale, co-

me hanno sostenutoil licenzia-
tario ed i tribunali francesi, op-
pure si tratta di vera e propria
contraffazione di marchio, co-
me ha sostenuto Dior? In linea
generale, il titolare di un mar-
chioha facoltadifareuso esclu-
sivo dello stesso e il diritto di
vietare a terzi, salvo il proprio
consenso, I'uso del marchio.
Nel caso di contratti dilicenza,
la fabbricazione e la commer-
cializzazione da parte dellicen-
ziatarionondaluogo a contraf-
fazione perché viene conside-
rata effettuata con il consenso

del titolare del marchio.

La Corte precisa pero che
questo consenso non puod con-
siderarsiassoluto e incondizio-
nato. Infatti I’articolo 8.2 della
direttiva 89/104/CE, riprodot-
todall’articolo 23 del nostro Co-
dice di Proprieta industriale,
prevede che in alcuni casi il ti-
tolare del marchio possa far va-
lere i suoi diritti esclusivi an-
chenei confrontidellicenziata-
rio. In particolare, quando si
trattadiviolazionidelle clauso-
le del contratto di licenza che
riguardano «la qualita dei pro-
dotti fabbricati». Nel caso
Dior, la Corte ha evidenziato
chelaqualitanonsiriferisce so-
lo alle caratteristiche materiali
deiprodotti, mapuod ancherife-

rirsi, nel caso di prodottidipre-
stigio, allo stile e al’'immagine
idonei a conferire quell’«aura
dilusso» che costituisce un ele-
mento essenziale affinché i
consumatori distinguano quei
prodottida altri.

Per questo motivo,lavendita
diprodottidiprestigio asogget-
tiche non fanno parte dellarete
di distribuzione selettiva volu-
tadal titolare puo, secondoi ca-
siele modalita di vendita, com-
promettere la qualita stessa dei
prodotti fabbricati, con la con-
seguenza che, costituendo vio-
lazione di una delle clausole
previste dalla direttiva, il licen-
ziatarionon ¢ solo inadempien-
te, ma anche contraffattore.
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