Divieto di copie in serie
anche senza il «<kDrm»

Il contratto
vincola sempre
icomportamenti
degli utenti

Antonio Dini

La musica senza lucchetto
digitale (il famigerato «Drmy,
Digital rights management)
non ¢ la fine della tutela giuridi-
ca del diritto di riproduzione. E
soprattutto non autorizza in al-
cunmodo la copiaillimitata.

Ladecisione presa da Apple
due giorni fa di rimuovere en-
tro poche settimane i vincoli
tecnologicialla copianon auto-
rizzata dai 10 milioni di brani a
catalogo che vende in tutto il
mondo attraverso il suo nego-
zio dimusica, film e telefilm di-
gitali iTunes store (si veda «Il
Sole 24 Orex diieri), non affie-
volisce infatti in alcun modo
gliobblighi contrattualiche in-
tercorrono tra il venditore e
Pacquirente della musica.

«Inpratica-spiegal’avvoca-
to esperto di diritto industria-
le e della rete Laura Turini - ¢
come se in una strada in cui vi
¢illimite di velocitaaiso chilo-
metriall’ora avessero rimosso
i dissuasori, cioé i dossi artifi-
ciali che impediscono alle
macchine di correre. L’auto
senza dossi puo violare piu fa-
cilmente lalegge, malanorma
rimane e la sanzionabilita del-
laviolazione anche».

1l problema nasce prima ed ¢
legato alla natura stessa delle
tecnologie digitali: 1a possibilita
daunlato direndereimmateria-
le la musica trasformandola in
bit e dall’altra di trasferirla tra-
mite internet molto rapidamen-
te e in potenza a milioni di sog-

getti che non ’hanno legalmen-
te acquistata. Questo cambia-
mento, che la giurisprudenza
statunitense ha cristalizzato nel-
le prime cause legate al servizio
illegale di condivisione della
musicainrete «Napster» alla fi-
nedeglianni Novanta, ha travol-
to l'industria discografica e, in
unsecondo momento conlaco-
piadigitaleillegaledifilme tele-
film, anche Hollywood.

Il vuoto legislativo, le sanzio-
ni ritenute sproporzionate da
moltidegliutenti e infinei siste-
mi di vendita dei beni digitali
(vincolati oltre misura dal luc-
chetto digitale dei sistemi di ge-
stione dei diritti digitali di co-
pia, Drm) hanno alienato buona
parte del pubblico di consuma-
tori. Che hatrovato nella pirate-
riaunarisposta spesso piu adat-
taalle sue esigenze.

«Ladecisione di Apple, presa
in accordo con le major disco-
grafiche, e il dibattito sulla mag-
giore o minore efficacia di que-
stemisure eranell’ariagiadapa-
recchio tempoy, spiega Marella
Naj Oleari, avvocato esperto di
proprietaintellettuale. «Lacon-
seguenza pero - aggiunge Naj
Oleari-¢chenoncisarail crollo
delle vendite e I'esplosione del-
lacopia, cheinrealtasono giaav-
venuti. Piuttosto, torneranno
quelli che prima copiavano e
adesso vogliono rispettare la
legge masenzaperdere la flessi-
bilita che i Drm negavano nella
fruizione del prodotto, e cio¢ il
pieno godimento del diritto di
copia privata, ad esempio».

Nel caso di iTunes store, il
negozio online di musica digita-
ledi Apple presente in piudizo
Paesi e che controllaitre quar-
ti del mercato, la licenza viene
sottoscritta dall’utente al mo-
mento dell’iscrizione al servi-
zio.Prevede regole precise per
I'uso corretto della musica (e
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Drm

= Acronimoinglese per «Digital
rights management», gestione
deidiritti digitali. Eun
meccanismo tecnologico
utilizzato dal venditore per
regolare la diffusione e la
fruizione (cioé l'accesso) al
contenuto. Pud avere modalita
differenti: dal sistema di
crittazione Css utilizzato per
impedire la copia deiDvd video e
vincolarne lariproduzione ai
lettoriappartenentialla
medesimaregione, sino ai
sistemi perimpedire la copia di
brani musicali acquistati online
sugliapparecchi non registrati
digitalmente

Mp3 e Aac

u Idue formati digitali piti diffusi
per lamusica venduta attraverso
Internet. Comprimonoi brani
senzaalterarne in maniera
sensibile la qualita e consentono
di utilizzare differenti tipologie
diDrm

Vendita e abbonamento

= [sistemidi Drm possono
essere privi discadenza, ciog il
contenuto diviene utilizzabile
senza limiti nel rispetto delle
norme; oppure sottopostia
rinnovo, come nel caso dei
servizi diabbonamento che
consentono a un prezzo pattuito
diaccedere perun certo lasso di
tempo a biblioteche di contenuti
e poi disabilitano

iTunes store

= Il piligrandetrainegoziche
vendono musica dgitale nel
mondo. Il catalogo di 10 milioni
dibrani haavuto 6 miliardi di
download

negli Usa anche di film e tele-
film in formato digitale) acqui-
stabile a prezzi compresi tra i
69 centesimi di euro fino a1,29
euro. In particolare, la musica
puo essere utilizzata solo su
computer,iPod e altrilettori di-
gitali di proprieta dell’acqui-
rente o dei familiari, masteriz-
zata su Cd che non possono es-
sere venduti o ceduti a terzi.

«Il punto centrale - spiega
Naj Oleari - ¢ che non bisogna
fraintendere questa liberalizza-
zione con una facola di fare tut-
to perché tutto ¢ lecito. I vincoli
giuridici precedenti esistono an-
cora, anche se adesso la flessibi-
litaindicachele case discografi-
che e la Apple hanno scelto la
strada di una maggiore fiducia
verso il senso di responsabilita
dei consumatori».

Molte delle difficolta deicon-
sumatoria comprendere il fun-
zionamento dei nuovi strumen-
ti digitali rispetto all’utilizzo di
contenuti tutelati dal diritto
d’autore e dal diritto diriprodu-
zione deriva non solo dall’am-
biente inconsueto (e dalla facili-
taconlaquale é possibile viola-
re le norme, soprattutto ai pitt
avveduti tecnologicamente)
maanche dal sovrapporsiditra-
dizioni giuridiche differenti.
«InTtalia ha ovviamente vigore
la legge italiana - spiega Laura
Turini - che si ispira alla tradi-
zione del diritto francese per
quanto riguarda la nozione di
diritto d’autore. Per la nostra
concezione latuteladella pater-
nita dell’opera non ¢ cedibile,
madeve sempre essere garanti-
ta, mentre negli Stati Uniti & pil
importante il copyright perché
in quella visione & prevalente
I’aspetto economico».
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